
PLAN DE PROMOTION 2020





ACTION 1: EDITION D’UNE BROCHURE DE SEDUCTION FORMAT A4 
POURSUITE DE L’HARMONISATION DES EDITIONS
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-Assistance technique aux Communes qui le désirent
pour la réalisation de leurs éditions.

-Plans de village chartés CCLGV pour les communes 
suivantes: Aups, Villecroze, Aiguines, Bauduen, Régusse.

-Phase suivante : parcours de visite dans les villages  en 
commençant par Régusse, Villecroze (2020) puis Aups.

-Edition d’une brochure de séduction 2020 format A4, 
avec de nombreuses photos et sans régie pub, pour les 
salons et les bourses d’échanges. Réédition du guide 
pratique autofinancé par une régie publicitaire.





ACTION 2: SE SAISIR D’APIDAE POUR LES EDITIONS PRATIQUES
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-Transformation du réseau APIDAE en société
coopérative.

-Migration de plateforme à partir du printemps 
2020 et jusque l’hiver 2020.

-Se saisir davantage d’APIDAE pour toutes les 
éditions pratiques (module « Edit Yourself »).

-Développer les exports en vue de la promotion 
de nos événements, en partenariat avec les 
communes.





ACTION 3: POURSUIVRE LE DEVELOPPEMENT DU SITE WEB OTI LGV POUR LA 
SAISON 2020 ET CONTRIBUER A LA CREATION DU PORTAIL DE LA SMART
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-Améliorer le référencement du site web 
touristique intercommunal en partenariat avec 
notre prestataire web, Cap 6.

-Contribuer à la création du site web portail de 
la Smart Destination Verdon.

-Un site portail « vitrine » qui doit valoriser 
l’ensemble de la destination et renvoyer vers 
les sites des offices de tourisme 
intercommunaux.





ACTION 4: RENOUVELER NOTRE PRESENCE SUR LES RESEAUX SOCIAUX EN 
2020
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-Développer l’interactivité avec nos followers grâce au développement de
nouveaux jeux concours.

-Renforcer les partenariats avec les 
prestataires à cette fin.

-S’investir dans le community management
de la Smart Destination Verdon.

-Participation de Maud DUMONTANT au groupe de travail des 
community managers de la Smart Destination.





ACTION 5: LANCEMENT D’UNE 2NDE MISSION PHOTO 
AVEC PHILIPPE MURTAS EN 2020 / 2021
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-Lancement d’une 2nde mission photo avec
Philippe MURTAS sur la période 2020 / 2021.

-Sélection sur cahier des charges et après 
consultation par le Conseil d’Exploitation du 
15/10/2019.

-1/3 de la mission consacrée à l’événementiel.

-2/3 aux réseaux sociaux.

-Coût: 5 345 € TTC.





ACTION 6: LANCEMENT D’UNE 2NDE MISSION VIDEO
AVEC LA SOCIETE MISE EN BOITE PRODUCTION EN 2020 / 2021
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-Lancement d’une 2nde mission vidéo avec la
société Mise en Boîte Production.

-Sélection sur cahier des charges et après 
consultation par le Conseil d’Exploitation du 
15/10/2019 (parmi 4 réponses).

-Mise en avant de l’humain. Vidéos du 
territoire par Go Pro avec mise en avant d’un 
personnage.

-Budget: 10 200 € TTC.





ACTION 7: 1ERE PARTICIPATION AU SALON DES RANDONNEURS DE LYON, AU 
SALON ID WEEK-END A NICE, AU SALON DU BLOGUEUR A MANDELIEU
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-Renouvellement de la participation au salon de
Bruxelles, du 6 au 10 février 2020, avec Var Tourisme.

-1ère participation au salon du randonneur à Lyon, du 20 
au 22 mars 2020, avec le CRT Côte d’Azur.

-1ère participation au salon ID Week-End à Nice, du 03 
au 05 avril 2020, sur le port avec 4 prestataires.

-1ère participation au salon du blogueur à Mandelieu, les 
16 et 17 avril 2020.





ACTION 7: 1ERE OPERATION EN PARTENARIAT AVEC DECATHLON ET VAR 
TOURISME DANS LE 13 ET CAMPAGNE METRO A PARIS 
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-1ère opération en partenariat avec Décathlon et Var
Tourisme le 18 avril à Bouc Bel Air (+ grand centre de
test du matériel en France).

-1ère campagne de promotion dans le métro parisien du 
21 au 27 avril 2020: stations Bastille et Châtelet pendant 
1 semaine – Quai complet (audience: 830.000 pax).

➢ Les Lacs et Gorges du Verdon bénéficieront d’une
affiche. Nous aurons le choix du visuel. Coût de
l’opération: 1.500 € TTC.





ACTION 8: ACCUEILS PRESSE ET TOURS-OPERATEURS 2020 
AVEC VAR TOURISME ET LE CRT SUD
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-Accueil de Chroniques Méditerranéennes sur France
3, du 25 au 28/01/20, sur la Truffe d’Hiver.

-Accueil du magazine allemand Inflight de la
compagnie aérienne Condor, suite à l’annonce de
l’ouverture de la ligne aérienne Toulon – Francfort
(été 2020) sur le thème truffe/huile d’olive les 12 et
13/02/20.

-Conférence de presse à Milan en cours d’année.

-Accueil de 7 TO spécialisés Ecotourisme les 01 et 
02/04/20. 





ACTION 9: DEPLOYER NOTRE TRAVEL TRUCK LIVRE FIN 2019 SUR LE 
TERRITOIRE
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-Être présent sur les principales manifestations
du territoire: Boucles du Haut-Var, Swim run
man, Var Verdon Canyon Challenge, Fête du Bois
à La Martre, Natureman…

-Développer des expérimentations sur des
points d’accueil stratégiques (ex du marché de
Régusse).

-Développer notre présence « hors les murs » 
avec une exigence de qualité permanente: le 
travel truck devient notre 9ème Bureau 
d’Information Touristique.





ACTION 10: SMART DESTINATION VERDON
DEPLOIEMENT DE LA MARQUE, ETUDE DE STRUCTURATION
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-Fiches action prioritaires en 2020:
➢ Déploiement de la marque de destination 

(discours commun, kit de communication 
pour les pros).

➢ Développement des outils de 
communication associés: site web portail 
de destination, réseaux sociaux.

➢ Evènementiel itinérant à partir d’un 
diagnostic de l’existant.

➢ Etude complémentaire de structuration.





TABLEAU RECAPITULATIF
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DESIGNATION
DE L’ACTION

COÛT PLANNING DE REALISATION REFERENT

EDITIONS

BROCHURE SEDUCTION

GUIDES DECOUVERTE

10 000 € TTC Février 2020: brochure de séduction
Printemps 2020: guides découverte

Sabrina CIOFI

SITE WEB – MAINTENANCE 
SITE SUPPORT ET APPLI MOBILE

8 040 € TTC Année 2020 Sabrina CIOFI

GRAND VERDON 5 000 € TTC Année 2020 Fabien PERROT

APIDAE 2 600 € TTC Année 2020 Sandrine DI GIOIA

AVIZI - GRC 1 800 € TTC Année 2020 Marta SYROCKA

HOTSPOTS WIFI 4 000 € TTC Année 2020 Fabien PERROT

MISSION PHOTOS 5 345 € TTC Années 2020 et 2021 Fabien PERROT

MISSION VIDEOS 10 200 € TTC Années 2020 et 2021 Fabien PERROT

RESEAUX SOCIAUX Gratuit Année 2020 Maud DUMONTANT

SALONS 10 000 € TTC

Février 2020 – salon de Bruxelles
Mars 2020 – salon randonneur Lyon
Avril 2020 – salon ID Week-End Nice
Avril 2020 – salon du blogueur (06)
18 Avril 2020 – opé. Décathlon (13)

Elena MAHIEUX

PRESSE 10 000 € TTC Année 2020 Elena MAHIEUX

CAMPAGNE METRO PARIS 1 500 € TTC 21 au 27 Avril 2020 Fabien PERROT

TOTAL 68 485 € TTC




